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+ Introduccién Loders Croklaan — 10l Group.  * m%zg&%g‘gi%g%éa&gdrgggg nivel

+ Oportunidad para Palma en USA: consumidor.
— Entorno 1980-2003 . + Mercados Objetivo y Segmentos
— Campana “Envenamiento de America” Clave.
1985. . y +  Estructura del mercado de
— Evolucién de preocupacion por los Panificacion y galleteria.
Trans. o Concentracion y distribucion
— Efecto de sustituir Trans por Saturados. geografica del Mercado.
* Impacto de los Medios de Comunicacion en — Resultado de estrategia.
la percepcion del consumidor sobre los . Cadena de suministro.

Trans en USA.

. ia?
« Aplicaciones y Usos ideales para Aceite de Porque Palma de Colombia

palma. + Estrategia con Medios. Batalla por
. reputacion de la palma.
— Parametros Claves para lograr Trabai i
sustitucion. * P"a 'gljo ena 'Tnzz- :
. i i o osibles angulos de ataque a la
Mercado Aceite vt_—:‘ggtgl Comestible L_ISA. palma. CSP1 y Friends of The Earth.
— Volumenes historicos por uso y tipo de . ;
aceite. * Ventajas de enfocar exportaciones de

— Estimacioén del tamario de la oportunidad EolcuEEE e

para Aceite de Palma.
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